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Wstep: Praga relacji

Na obszar opracowania spogladac¢ mozna z dwdch dominujacych p
erspektyw: odgornej i oddolnej [zob. M. de Certeau 2008]. Stosujac
pierwszg z nich przeksztatcamy dzielnice w stabilny punkt na mapie
miasta, roznigcy sie od innych parametrami geograficznymi, przebie-
giem ulic, rzezba terenu, wielkoscia. Stosujac perspektywe oddolng,
przeksztatcamy dzielnice w dynamiczny mikrokosmos codziennych
praktyk i interakcji, doswiadczen, wspomnien, narracji i krzyzujgcych
sie ze sobg interesow. Pierwsza perspektywa oddala, dajac oglad
catosci, druga przybliza, pozwalajac dostrzec detal i skomplikowanie
fragmentu. Wybor perspektywy ogladu obszaru opracowania w istotny
sposoéb wptywa na charakter podejmowanych wobec niego dziatan
rewitalizacyjnych. W pierwszym wypadku obszar dzielnicy poddaje sie
dziataniom sprawdzonym w innych kontekstach przestrzennych, czesto
bez uwzglednienia lokalnych probleméw (np. podejmowana przez wiele
miast préba skopiowania efektu Bilbao), w drugim wypadku realizuje
sie dziatania wypracowane w oparciu o znajomosc kontekstu

i pogtebione doswiadczenie miejsca (np. dziatania organizacji Project
for Public Spaces).

Wychodzac z zatozenia, ze o dobrobycie dzielnicy decyduje
przede wszystkim jakos¢, czestotliwosc i réznorodnosc relacji miedzy
roznymi uzytkownikami przestrzeni, dziatajacymi zardwno w skali
mikro (lokalnej), jak i w skali makro (ogdlno-miejskiej, regionalnej, kra-
jowej, globalnej), sktaniamy sie ku drugiej z wymienionych perspektyw
ogladu obszaru. Sadzimy, ze o charakterze relacji obejmujacych swym
zasiegiem dzielnice, ale nie zanikajacych razem z jej administracyjnie
wyznaczonymi granicami, decyduje przede wszystkim bogaty program
funkcjonalny ulic, otwierajacy sie na kreatywne uzycia istniejgcych tu
zasobow, do ktorych zaliczamy:

- niezagospodarowane dziatki miejskie przecinajace linie kamienic,

- pustostany w poblizu nieruchomosci, w ktérej dziata NGO,

- przestrzenie o funkgcji sportowej (boiska, place zabaw) lub o potencja-
le na taka funkcje (podwdorka, mini tereny zielone) znajdujace sie

w sasiedztwie NGO lub szkoty,

- funkcjonujace zaktady rzemieslnicze, pustostany w odlegtosci do
dwadch przecznic od zaktadu rzemieslniczego,

- pustostany w obszarze ulic: Stalowa, Srodkowa, Konopacka,

- kawiarnie, restauracje oraz pustostany w bezposrednim sasiedztwie

przestrzeni dla sportu i rekreacji oraz w ciggu lokali uzytkowych

o charakterze komercyjnym,

- pustostany (parter, suterena) w okolicy stacji metra,

- szerokie ulice z chodnikiem przylegajacym do ptotu lub sciany nie
niosacej funkgji innej niz wygrodzenie,

- mini tereny zielone szczegdlnie w sasiedztwie matego obiektu handlo-
wego (np. stragan) lub lokalu ustugowego,

- niezagospodarowane tereny przylegajace do restauracji lub kawiarni
(zob. Tabela 3). Aktywizacja istniejacych w obszarze opracowania zaso-
bow przestrzennych i lokalowych nie moze byc realizowana bez udzia-
fu mieszkancow i innych uzytkownikow przestrzeni. O tym, ze dzielnica
przeksztatca sie w tetnigca zyciem przestrzen, w ktorej chetnie spedza-
ja czas rézne grupy uzytkownikéw decydujg przede wszystkim geste
sieci relacji: miedzyludzkich i spoteczno-gospodarczych. Stad formuto-
wane przez nas scenariusze dziatan, ktérych wdrozenie mogtoby, jak
sadzimy, poprawic spoteczno-gospodarcze funkcjonowanie dzielnicy,
stawiajg sobie za cel zageszczanie tych sieci. Dlatego interesujg nas
dziatania ,akupunkturowe” zorientowane na 1. wskazywanie i aktywi-
zacje istniejacych zasobow oraz 2. przycigganie i katalizowanie nowych
interakcji i wymian (zob. Tabela 3).

Wsréd rekomendowanych przez nas dziatan znajduja sie
przede wszystkim takie, ktére pozwalaja przeksztatcac Prage Péthoc
w sprawnie dziatajaca sie¢ horyzontalnej wspotpracy, w ktorg zaanga-
zowani sg mieszkancy, osoby prowadzace badZ chcace prowadzi¢ tu
dziatalnosc gospodarcza (rzemieslnicy, wtasciciele kawiarni, restauracji,
klubow, sklepéw spozywczych, warzywniakow), przedsiebiorcy zwia-
zani z sektorem kreatywnym, mieszkancy lewo-brzeznej Warszawy,
turyscikrajowi i zagraniczni oraz Urzad Miasta.

Uwazamy, ze diagnoza szeregu probleméw charakterystycz-
nych dla obszaru opracowania, takich jak: wysoki poziom bezrobocia,
niski poziom przedsiebiorczosci, zty stan techniczny lokali, zagrozenie
wykluczeniem spotecznym i patologie spoteczne [dane z dokumentu
udostepnionego przez organizatoréw warsztatu] nie powinna prze-
staniac¢ potencjatu dzielnicy, za ktéry uwazamy juz istniejgce na Pradze
sieci relacji spoteczno-gospodarczych, ktorych obecnos¢ zaznacza sie
wyraznie w skali ulic: Zabkowskiej, Brzeskiej, Biatostockiej, Wilenskiej
i Stalowe]. To wtasnie ta sie¢, ktorg rozumiemy jako kluczowy element
istniejgcych na Pradze Potnoc zasobdw, noszacy w sobie zdolnosc

samoodnowy i dalszego rozwoju jest podmiotem naszego programul.

Oznacza to, ze najistotniejszym aktorem przemian Pragi sa nie tyle
pojedyncze jednostki, podmioty gospodarcze czy instytucje, ale siec¢
relacji taczacych uzytkownikéw miedzy sobg i uzytkownikow ze srodo-

wiskiem zabudowanym.

TYP RELACJI
STRATEGIE [ cztowiek- cztowiek- firma- firma-
DZIAENIA -cztowiek  [-przestrzen | -klient -firma,
dzielnica-
-inwestor
Dzielnica
kulturalna
e | © | ©
Nowe
formy
starych za- @ @ @
wodow
Ulicajako
pierwotna
przestrzen
publiczna
Marka
Praga @
Potnoc @

Tab. 1 Zakres oddziatywania poszczegoélnych strategii na okreslone typy relacji.

Naszym celem nie jest zatem ani przeksztatcenie Pragi w skansen toz-
samosci, ani niwelacja jej lokalnego kolorytu. Koncentrujemy sie raczej
na tworzeniu warunkéw i inicjowaniu sytuacji, ktére umozliwig harmo-
nizowanie przecinajacych sie na Pradze czesto sprzecznych interesow
i potrzeb. Sadzimy, ze ich wspotwystepowanie i réoznorodnosé stanowi
gtowny sktadnik ,autentycznosci” dzielnicy [Zukin 2010], wokot ktorej
nalezatoby budowac marke Pragi Potnoc. Przyjecie oddolnej perspek-
tywy pozwala patrzec¢ na obszar opracowania nie tylko jak na proble-
matyczny punkt na mapie Warszawy, ale takze jak na wielowymiarowg
wartosc¢ kulturowa. Uwazamy, ze ozywienie spoteczno-gospodarcze,
ktorego Praga Potnoc dzisiaj potrzebuje by stac sie dzielnica, w ktorej
dobrze sie mieszka, odpoczywa, pracuje moze zostac osiggniete w
oparciu o istniejgce wiezi kapitatu spotecznego i symbolicznego. Pod-
kreslajac znaczenie relacyjnosci, sadzimy, ze najistotniejszymi elemen-

tami obszaru, na ktérych skupiac¢ powinny sie dziatania rewitalizacyjne,



sgq ulice rozumiane jako pierwotne przestrzenie publiczne, w ktérych
poprzez rozmaite praktyki (handel, codzienne zakupy, spotkania przy

kawie, sport, rekreacja, itd.) artykutowana, negocjowana i rozwijana

jest praska tozsamosc.

\ ¢

| /\/ ‘\/\
) R\
\ N o

\ \

Rys. 3 Komunikacyjne relacje ulic (ruch uspokojony, ruch wzmozony z pasem rowerowym)

Rys. 1 Przestrzen publiczna (kolor biaty) - - potencjat relacyjny

strategia modernizacji sieci komunikacji kotowej
_realizacja odcinka wschodniego obwodnicy Srodmiescia
_realizacja Trasy Swietokrzyskiej
_ realizacja Traktu Nadwislanskiego
_ likwidacja ruchu tranzytowego przez dzielnice
_ograniczenie ruchunaulicy 11 Listopada i Radzyminskiej __komuni-
kacja lokalna w kierunku PN-PD:
ul. Jagiellonska
potaczenie ul. Namystowskiej z Konopacka
przedtuzenie ul. Stalowe] az do Trasy Swietokrzyskiej
__komunikacja lokalna w kierunku ZACH-WSCH:
ciag ulic Ratuszowa-Kowienska

cigg ulic Okrzei-Zabkowska-Kaweczynska
__spowolnienie i zmniejszenie natezenia ruchu kotowego wewnatrz

Rys. 2 Ulica jako relacja miedzy punktami (skrzyzowania, place)
dzielnicy poprzez zmniejszenie przepustowosci wskazanych ulicy oraz

zamiane ich w ciagi pieszo-kotowe

__przywrocenie ulicom funkcji pierwotnych przestrzeni publicznych

Rys. 4 Obecny uktad komunikacyjny

Rys.5 Planowany uktad komunikacyjny



Rys. 6 Przewidywana siec relacji Praga Pétnoc



1. Strategie

Pragopunktura jest programem wielowatkowym sktadajacym sie z
czterech gtéwnych strategii nazwanych kolejno: Dzielnica Kulturalna
Fizycznie, Nowe Formy Starych Zawoddw, Ulica jako Pierwotna Prze-
strzen Publiczna, Marka Praga Potnoc. Cele wyznaczone dla kazdej
strategii i prowadzace do ich realizacji dziatania naktadajg sie na siebie,
wzajemnie sie uzupetniajac i wzmacniajac. Poszczegdlne strategie
uwzgledniaja dziatania przestrzenne, ekonomiczne, spoteczne, zwigza-

ne z polityka lokalowg oraz komunikacjg i organizacjg ruchu.

1.1. Dzielnica Kulturalna Fizycznie
Sadzimy, ze jednym ze sposobdw podnoszenia jakosci zycia, w obszarze
opracowania jest promocja aktywnosci sportowe] wsrod mieszkancow
Pragi Potnoc i zwiekszenie jej widzialnosci w dzielnicy. Sport jest prak-
tyka o potencjale demokratyzujacym, tworzy przestrzen rywalizacji
opartej nawynikach, w ktorej czasowo ulegajg zatarciu roznice spo-
teczne miedzy ¢wiczacymi. Z naszych doswiadczen wynika, ze osoby
aktywne sportowo dzieki wysokiemu poczuciu sprawstwa sg takze ak-
tywnymi obywatelami. Lepiej radzg sobie z rozwigzywaniem trudnych
sytuacji zyciowych, bardziej wydajnie organizujg swoj czas, chetniej
podejmuja nowe wyzwania i tatwiej nawigzujg kontakty. Uwazamy, ze
promocja aktywnosci sportowej moze stanowic istotne narzedzie w
walce z wykluczeniem spotecznym, ktorym zagrozone sg mieszkajace
na Pradze dzieci i mtodziez [dane z dokumentu przedstawionego przez
organizatoréow warsztatow] oraz moze tworzyc alternatywe dla nieroz-
wojowych modeli spedzania czasu wolnego.

Decydujaca role dla promocji i zwiekszenia widzialnosci sportu
w dzielnicy odgrywa: 1. inteligentna integracja juz istniejgcych prze-
strzeni dla sportu i rekreacji (np. boiska) z otoczeniem poprzez usuwa-
nie barier dostepu; 2. tworzenie nowych tego typu przestrzeni przy
wykorzystaniu istniejgcych zasobow dzielnicy (niezagospodarowane
dziatki miejskie przecinajace linie kamienic, pustostany w poblizu nie-
ruchomosci, w ktérej dziata NGO, przestrzenie o funkgji sportowej (np.
boiska, place zabaw) lub o potencjale na takg funkcje (np. podwarka),
tereny zielone o nieuregulowanym statusie prawnym, ulice przez ktére
mozna poprowadzic sciezke rowerowa znajdujace sie w sgsiedztwie
NGO lub szkoty, kawiarnie, restauracje oraz pustostany w bezposred-
nim sasiedztwie przestrzeni dla sportu i rekreacji oraz w ciggu lokali

uzytkowych o charakterze komercyjnym)

Tworzenie wraz z mieszkancami, oddolnie zarzadzanych przestrzeni
dla sportu w dzielnicy, otwartych dla wszystkich zainteresowanych
uzytkownikow zaktada uruchomienie mikro-sieci relacji, w sktad ktorej
wchodza podmioty odpowiadajace za: zbadanie mozliwosci najmu da-
nego lokalu na dziatalnosc¢ komercyjng zwiazang ze sportem, zbadanie
mozliwosci uruchomienia oferty sportowo-rekreacyjnej na wskazanej
dziatce, projektowanie, prototypowanie, ewaluacje, realizacje, finan-
sowanie i zarzadzanie funkcja sportowo-rekreacyjna dla wskazanego
lokalu badz dziatki nalezacej do Miasta.

W sktad takiej mikro-sieci wchodza:

a. Miasto jako inwestor wskazanych badan

b. NGO, ktérej dziatalnosc¢ skupia sie na aktywizacji mieszkancow Pragi
Pétnoc,

C. inwestor zainteresowany promocjg wtasnej dziatalnosci poprzez sfi-
nansowanie funkcji sportowo-rekreacyjnej na wskazanej dziatce badz
we wskazanym lokalu

d. partnerzy merytoryczni/dostarczyciele know-how, do ktorych nalezy
zaprojektowanie i obstuga przestrzeni sportu i rekreacji (np. komercyj-
ny klub wspinaczkowy we wspotpracy ze studiem architektonicznym)
e. mieszkancy, ktorzy biorg udziat w budowie prototypu funkcji docelo-

wej i jej ewaluacji, oraz odpowiadaja za nadzér nad powstata przestrze-
nia. Realizacja funkcji sportowo-rekreacyjnej w danym lokalu badz na
wybranej dziatce powinna zaktadac wprowadzenie rozwigzan projekto-
wych umozliwiajacych spoteczny nadzor nad przestrzenia (np. rozwia-
zania zaproponowane przez Oscara Newmana w koncepcji przestrzeni

bronionej)

Z wdrozenia strategii Dzielnica Kulturalna Fizycznie skorzystaja nie
tylko uzytkownicy przestrzeni dla sportu, ale takze podmioty prowa-
dzace dziatalnosc ustugowa w bliskim otoczeniu obiektu. Spodziewamy
sie, ze obecnosc przestrzenidla sportu w obrebie dzielnicy wygeneruje
wiekszy ruch w tym obszarze, co przetozy sie na zwiekszenie obrotéow
okolicznych sklepéw spozywczych i kawiarni oraz z duzym prawdopo-
dobienstwem stworzy potrzebe pojawiania sie nowych ustug: sklepy ze
zdrowa zywnoscia, sklepy sportowe etc. Wdrazanie strategii Dzielnica
Kulturalna Fizycznie otwiera takze mozliwos¢ zaangazowania miesz-
kancéw bedacych dtuznikami Miasta w prace zwigzane z realizacjg i te-
stowaniem prototypoéw przestrzeni dla sportu i rekreacji oraz w dalszej

perspektywie czasowej, w nadzor nad zrealizowanymi inwestycjami.

Rys. 7 Sie¢ relacji budowanych w ramach strategii Dzielnica Kulturalna Fizycznie
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1.2. Nowe Formy Starych Zawodow

Obecnosc zaktaddw rzemieslniczych w obszarze opracowania stanowi
bardzo wazny element istniejacych w dzielnicy sieci relacji spotecz-
no-gospodarczych, ktére decyduja o jej atmosferze i wchodza w sktad
marki dzielnicy. Przyspieszenie cyklow zycia produktu, z ktérym mamy
do czynienia wspotczesnie, powoduje jednak, ze atrakcyjnosc oferty
rzemieslniczej spada. Duzg role odgrywaja tu wzgledy finansowe -
naprawa czesto kosztuje wiecej niz kupno nowego przedmiotu, musimy
tez wtozy¢ wiekszy wysitek w odnalezienie zaktadu, ktéry Swiadczy
interesujace nas ustugi. Z drugiej strony rozwija sie trend powrotu do
rekodzieta, a sposéb pracy rzemiesinika przechwytywany i tworczo
przetwarzany jest przez sektor kreatywny. Zainteresowanie branzy
kreatywnej praca ragk stanowi szanse rozwoju dla istniejacych na Pra-
dze Pdtnoc zaktadow rzemiesiniczych i moze wesprzec przeksztatcenie
sektora tradycyjnych ustug i handlu w forme dostosowang do potrzeb
ogolno-warszawskich. Ewolucyjne podtrzymanie istnienia tradycyj-
nych zawodow w nowej formie wymaga rozwijania relacji wspotpracy

i transferu wiedzy miedzy przedstawicielami rzemiosta i przedstawi-
cielami branzy kreatywnej. Wdrozenie strategii Nowe Formy Starych
Zawodow, opartej na bezposrednim i celowym budowaniu kontaktow
biznesowych wymaga przygotowania przez Miasto bazy rzemiesInikow
Pragi Potnoc. W dalszym etapie typuje sie 5 zaktadow do objecia stra-
tegia. W wytypowanych zaktadach przeprowadza sie audyt majacy na
celu okreslenie stabych i mocnych stron prowadzonej dziatalnosci oraz
analize mozliwosci tworzenia potencjalnych potaczer biznesowych
miedzy zaktadem i wybranymi przedsiebiorcami z branzy kreatywnej.
Poza budowaniem sieci relacji taczacych rzemiesinikow i przedstawi-
cieli sektora kreatywnego, wazne sa takze dziatania w obszarze polityki
lokalowe;.

Polegaja one na: zbadaniu mozliwosci wtgczenia niektorych lokali do
programu Nowe Formy Starych Zawodow. W razie pozytywnego wy-
niku takich badan nalezy przeprowadzi¢ prace polegajace na aranzacji

i wyposazeniu wnetrz i witryn lokali przy uwzglednieniu wytycznych
SIW i Sl okreslonych dla dzielnicy oraz wykorzystac¢ potencjat otwartej
witryny pozwalajacej na obserwacje pracy rzemieslnika z ulicy. Dziata-
nia tego typu pozwolg odnowic wizerunek zaktadow rzemiesiniczych,
stajac sie tym samym komponentem dziatan brandingowych realizowa-

nych w ramach strategii Marka Praga Pdtnoc.
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Rys 9 Schemat budowania relacji ekonomicznych w strategii Nowe Formy Starych Zawodow - organizacja warsztatow

Rys. 10 Siec¢ relacji budowanych w ramach strategii Nowe Formy Starych Zawodéw



1.3.- Ulica jako Pierwotna Przestrzen Publiczna

Analiza sposobu funkcjonowania ulic znajdujacych sie w obszarze
opracowania, gdzie przewidziano interwencje zwigzane ze strategia-
mi Dzielnica Kulturalna Fizycznie i Nowe Formy Starych Zawoddw,
wykazata potrzebe rozwijania istniejacego w ich obszarze potencjatu
relacji spoteczno-gospodarczych w oparciu o nowy sposéb wyko-
rzystania bazy lokalowej nalezacej do Miasta. Gesta siec tego typu
relacji sprzyja wzrostowi atrakcyjnosci ulicy. Uwazamy, ze ozywienie
spoteczno-gospodarcze i odnowienie wizerunku ulic Pragi Potnoc,
wymaga zageszczenia oferty ustugowej, wprowadzenia nowych funkgji
w przestrzeniach parterowych, rozwijania sieci co-workingu i promogji
dziatan zmierzajacych do tworzenia klastrow. Cel ten moze byc¢ reali-
zowany przez dziatania zwigzane z polityka lokalowg polegajace na
przeznaczeniu czesci lokali (udziat procentowy

w zaleznosci od lokalizacji) na wynajem dla start-upowcow i mikro-
-przedsiebiorstw, wybranych w drodze konkursu profilowanego. Lokale
ze wskazanej puli powinny zostac¢ poddane remontowi przez wynajmu-
jacego do stanu surowego, bez aranzacji wnetrza, konieczne jest takze
doprowadzenie mediow. Preferowang funkcjg dla lokali znajdujacych
sie w okolicy stacji metrai przystankow ZTM jest funkcja handlowa. W
celu przyciaggniecia kupcow proponujemy przygotowanie zasad i narze-
dzi najmu wzorujacych sie na zasadach rezerwacji ofert turystycznych:
FIRST MINUTE, STANDARD, LAST MINUTE (zob. Tabela 3). Ozywie-
niu obecnych w obszarze opracowania szerokich ulic z chodnikiem
przylegajacym do ptotu lub Sciany, nie niosgcej funkcji innej niz wygro-
dzenie, sprzyjac¢ bedzie stworzenie systemu dla handlu ulicznego zin-
tegrowanego z okoliczng ofertg handlu statego. Projektowanie takiego
systemu powinno by¢ powigzane z dziataniami zwigzanymi z komunika-
Cjg iorganizacja ruchu. Zaktadajg one wdrozenie dtugofalowej strategii
modernizacji sieci komunikacji kotowej (zob. Rys. 5) oraz stworzenie
sieci sciezek rowerowych dobrze skomunikowanych z obszarami
sasiadujacymi z dzielnica, mostami Poniatowskiego, Swietokrzyskim i
Slasko-Dabrowskim, tramwajem wodnym oraz metrem.

W ramach strategii Ulica jako Pierwotna Przestrzen Publiczna
przewidziano takze dziatania przestrzenno-spoteczne w skali mikro,
ktorych przedmiotem sg zielence i trawniki. Ulica znacznie zyska na
atrakcyjnosci dzieki usunieciu okalajacych je ptotkow i przeksztatceniu
ich w przestrzenie nadzorowane przez najemcow okolicznych lokali. Ta-

kie dziatanie otwiera mozliwosc wykorzystania zielencow i trawnikow

w charakterze ogrédkéw badz miejsc piknikowych. Nalezy takze
rozwazy¢ mozliwos¢ usuniecia standardowych w skali kraju ogrodzen

i zastgpienie ich ogrodzeniami przyjaznymi, takimi jak: ogrodzenia w
formie odpwiednio uksztattowanego terenu, zywe ogrodzenia zielone,
ogrodzenia o zmiennej wysokosci oraz dodatkowych funkcjach integru-
jacych i zapraszajacych, ogrodzenia z mozliwoscig szerokiego otwarcia.
wych, zakupowych.

Rys. 11 Relacje budowane w ramach strategii Ulica jako Pierwotna Przestrzen Publiczna - rozno-

rodne relacje uliczne

Rys. 12 Relacje budowane w ramach strategii Ulica jako Pierwotna Przestrzen Publiczna - miejskie

sieci co-workingowe

Rys.13 Relacje budowane w ramach strategii Ulica jako Pierwotna Przestrzen Publiczna - handel

uliczny



2. Zasady

Dziatania przewidziane dla czterech wyrdznionych w programie
Pragopunktura strategii powinny byc realizowane z uwzglednieniem

czterech ponizszych zasad.
2.1. Testuj! Prototypowanie

Gtéwna wartoscig jaka niesie prototypowanie jest mozliwos¢ dostar-
czenia trafnego rozwigzania, ktore spetni oczekiwania uzytkownikéw.
Whprowadza ono jednoczesnie mozliwosc wigczenia uzytkownikédw w
proces projektowy i dalej inwestycyjny. Test spoteczny, ktdremu pod-
daje sie prototypy jest szczegdlnie istotny przy tworzeniu rozwigzan
dla przestrzeni miejskiej, gdzie niedostosowane do potrzeb uzytkowni-
kow interwencje pogtebiaja istniejgce zjawiska kryzysowe. Tworzenie
prototypu danego rozwigzania przestrzennego moze byc¢ realizowane
w trakcie otwartych warsztatow projektowania partycypacyjnego, w
ktorym biorg udziat mieszkancy. Warsztaty zaktadajg fizyczne zaanga-
zowanie uczestnikow w budowanie prototypu, ktory nastepnie zostaje
oddany do ich uzytku na okres od kilku do kilkunastu miesiecy.

W przypadku inwestycji wielkoskalowych bra¢ mozna pod
uwage prototypowanie cyfrowe, wykorzystujace dostepne narzedzia
wizualizacji obiektow architektonicznych. W wielu wypadkach zadanie
prototypowania potraktowac¢ mozna jako okazje dla organizacji inte-
grujacego mieszkancow i promujacego dzielnice wydarzenia, np. video
mapping 3D.

Uwazamy, ze prototypowanie nalezy stosowac przed realizacjg
kazdego typu inwestycji, niezaleznie od jej skali i przeznaczenia. Mimo,
ze w poczatkowej fazie procesu inwestycyjnego prototypowanie wy-
dtuza okres realizacji projektu, w szerszej perspektywie czasowej jest
dziataniem optacalnym.

Mierzenie sukcesu prototypu moze byc realizowane przy za-
stosowaniu: metod obserwacji uczestniczacej w ewaluacji funkcjonal-
nosci i spotecznej atrakcyjnosci obiektu, wywiadow z uzytkownikami,
rejestracji obrazem oraz w ramach konsultacji spotecznych, podczas
ktorych mieszkancy wyrazajg swoje opinie na temat proponowanego

rozwiazania.
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Rys 15. Schemat zaleznosci wynikajacych z prototypowania przestrzeni publicznej

inwestycja




Przyktad projektu w odniesieniu do zasady Prototypowanie:
Miezaki
autorzy Krystian Kwiecinski, Ewa Szylberg

realizacja przy ul. Smolnej w Warszawie, 2012
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Przyktad projektu w odniesieniu do zasady Prototypowanie:
Devebere
autorzy Maciej Siuda, Rodrigo Garcia Gonzalez

realizacje Paryz i Wenecja, 2012
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1.4. Marka Praga Pétnoc

Wzmocnienie istniejgcych w obszarze opracowania relacji spoteczno-
-gospodarczych, poza interwencjami zwigzanymi z polityka lokalowa
oraz komunikacja i organizacja ruchu, przestrzennymi, ekonomicznymi
i spotecznymi, wymaga takze dziatan zmierzajacych do ksztattowania
i wzmocnienia $wiadomosci marki dzielnicy. Uwazamy, ze dziatania
brandingowe nalezy prowadzi¢ w sposob zréwnowazony, z uwzgled-
nieniem narracji, wokot ktorych ksztattowana jest praska tozsamosc.
Elementami, ktore naszym zdaniem warto artykutowac w obrazie
marki Pragi Potnoc sgistniejace tu relacje spoteczno-gospodarcze,
rzemiesIniczo-przemystowa i wielokulturowa przesztosc¢ dzielnicy oraz
specyficzne tempo zycia, ktére odpowiada rozwijajacej sie obecnie idei
slow life. Znaczenie tych elementow w spotecznym odbiorze Pragi Pot-
noc potwierdzaja wyniki badan srodowiskowych przeprowadzonych
w obszarze opracowania przez Grupe Urbanika [dane z dokumentu
udostepnionego przez organizatorow warsztatéw]. Dziatania, ktore
proponujemy w ramach strategii Dzielnica Kulturalna Fizycznie, Nowe
Formy Starych Zawodow oraz Ulica jako Pierwotna Przestrzen Publicz-
na przyczynia sie do wzmocnienia wizerunku Pragi jako dzielnicy, ktéra
dba o wtasne zasoby, tworczo je rozwija, i jednoczesnie przeksztatca
otwierajac sie nainspiracje i innowacje ptynace z zewnatrz.
Ksztattowanie swiadomosci marki Pragi Potnoc wigze sie
takze posrednio ze zwiekszeniem widocznosci dzielnicy w przestrzeni
wirtualnej. Celowi temu stuzy¢ moga dziatania, takie jak: stworzenie
internetowych narzedzi na urzadzenia mobilne dla turystow, promocja
dzielnicy z uzyciem serwisow spotecznosciowych (wirtualne ,tagowa-
nie sie” potagczone z akcjami promocyjnymi i dodatkowymi promocjami
w przestrzeni fizycznej), promocja ustug $wiadczonych w dzielnicy
poprzez podkreslanie ich zwigzku z tradycjami rzemieslniczymi, pro-
mocja kulturowych zasobdw dzielnicy realizowana przez rozwijanie
istniejgcych i tworzenie nowych szlakow turystycznych: historycznych,

muzycznych, kulinarnych, lifestylowych, zakupowych.

Rys 14. Zestawienie wszystkich relacji planowanych w ramach wszystkich strategii.



2.2. Synchronizuj! Praca ze zmiennoscia rytmow
dzielnicy

Istotng role w zageszczaniu relacji spoteczno-gospodarczych w prze-
strzeni dzielnicy odgrywa rozpoznanie rytmow jej funkcjonowania

i zwigzanych z nimi potrzeb. Znaczenie ma w tym wzgledzie propo-
nowanie elastycznych rozwigzan wielofunkcyjnych (np. przestrzen
funkcjonujgca w tygodniu jako targ w niedziele i Swieta zmienia sie w
przestrzen spotkan dla spotecznosci lokalnej). Ideg dziatar wrazliwych
na aspekt czasowy jest synchronizacja oferty funkcjonalnej z porami
dnia, miesigca czy roku. Witaczenie czynnika czasu do projektowania
przemian Pragi Potnoc moze wptynac stymulujgco na kreatywnosc
mieszkancow oraz zwiekszy¢ zainteresowanie turystow klimatem i

oferta ustugowo-handlowa dzielnicy.
2.3. Linkuj! Sieciowanie

Kluczowa metodg zageszczania i wzmacniania istniejgcych w obszarze
opracowania relacji spoteczno-gospodarczych jest sieciowanie réoznego
typu aktywnosci. Rozwdj sieci umozliwiajacej transfer wiedzy, umie-
jetnosciiinformacji moze byc realizowany przez budowanie co-wor-
kingow. Kluczowa role odgrywa tu takze skupienie czesci aktywnosci
w przestrzeni wirtualnej i budowa sprawnie dziatajacej, na biezaco
odswiezanej platformy informacyjnej Pragi Potnoc, ktéra taczytaby
dostarczycieli oferty z potencjalnymi odbiorcami. Sadzimy, ze o realnej
i wirtualnej przestrzeni dzielnicy nalezy myslec réwnolegle i projek-
towac dziatania w obu tych sferach. Dotyczy to przede wszystkim
informacji. Dobrze zorganizowana informacja w przestrzeni fizycznej
podwyzsza poczucie bezpieczenstwa wsrod mieszkancow, aktywizuje,
wptywa pozytywnie na integracje. Z kolei sprawnie dziatajaca, dobrze
pozycjonowana platforma informacyjna otwiera dzielnice na nowych
uzytkownikow, zacheca do odwiedzenia jej przez turystéw i potencjal-
nych inwestordw oraz do lokowania tu wtasnej dziatalnosci gospodar-

czej.
2.4. Wtaczaj! Lokalni liderzy

Wielokrotnie dziatania rewitalizacyjne podejmowane w dzielnicach
skutkujg efektem gentryfikacyjnym [P. Ciesidtka, (dostep: 27.06.2014)].
Ma on rézne wymiary od najbardziej oczywistego, czyli zwyzki

czynszow i wyparcia dotychczasowych mieszkancdw z terenu przejmo-
wanego przez osoby lepiej sytuowane, po mniej oczywisty, jakim jest
dyslokacja pracy. Wytworzenie nowych miejsc pracy w danej dzielnicy
w wiekszosci sytuacji nie prowadzi do zmniejszenia poziomu bezrobo-
ciawsrod spotecznosci lokalnej. Nalezy zatem podjac dziatania polega-
jace nataczeniu 0séb poszukujacych pracy w dzielnicy z osobami, ktore
lokuja tu swojg dziatalnosc.

Jednym ze sposobow integrowania lokalnego rynku pracy jest
wytonienie i zaangazowanie w dziatania networkingowe lokalnych
liderow, ktérzy mogliby petnic role posrednikéw i mediatorow w dia-
logu miedzy miastem, inwestorami, przedsiebiorcami i mieszkancami.
Osoby takie znajg potrzeby i doswiadczenia mieszkancow obszaru, sa
przez nich rozpoznawane i ciesza sie zaufaniem. Sadzimy, ze oddolne
wytonienie lokalnych lideréw przeprowadzone we wspdtpracy z NGO
iwsparcie ich aktywnosci przez Miasto, rowniez w wymiarze wynagro-
dzenia za prace (umowa o dzieto, umowa o prace w zaleznosci o reali-
zowanego projektu), podniesie efektywnos¢ proponowanych w naszym
programie dziatan naprawczych. W kazdym wypadku gtosy lokalnych
liderow musza byc wystuchane i brane pod uwage przez decydentow.
W razie konfliktu interesdw nalezy podjac racjonalna dyskusje zmierza-

jaca do wypracowania rozwigzania kompromisowego.
Lokalizacje

Wskazane lokalizacje oraz proponowane dla nich rozwigzania stano-
wig przyktad zastosowania danej strategii w konkretnym kontekscie
spoteczno-przestrzennym. Wskazane rozwigzania i ilustracje stanowia
wytacznie punkt wyjscia do dalszej dyskusji. Docelowe propozycje
rozwigzan przestrzennych i funkcjonalnych wymagaja rozwiniecia w

trakcie procesu projektowego.



3.1. Wycinek Stalowa

W ramach strategii Dzielnica Kulturalna Fizycznie proponowane jest
utworzenie mikro-sieci relacji pomiedzy: mieszczacym sie przy ul.
Srodkowej ZOW Ognisko ,Praga”. komercyjnym klubem wspinaczko-
wym oraz inwestorem komercyjnym. tacznikiem miedzy podmiotami
wspottworzacymi mikro-siec jest stworzona miedzy budynkami infra-
struktura sportowa - scianka wspinaczkowa zrealizowana w oparciu o
Slepa sciane kamienicy; budynek w podwaorzu (ul. Stalowa 29) zagospo-
darowany na przechowywanie sprzetu, przebieralnie, pokdj dla instruk-
toréw; potaczenie przestrzeni ZOW oraz infrastruktury wspinaczkowej
w miejscu obecnego muru oddzielajgcego plac zabaw na terenie ZOW.
W ramach strategii Nowe Formy Starych Zawodéw proponowane

jest tworzenie partnerstwa, w sktad ktérego wchodzg rzemiesinik i
przedsiebiorca. ch wspdtpraca wigze sie ze stworzeniem biznesplanu,
okresleniem kamieni milowych, celéw oraz metod ewaluacji przedsie-
wziecia. Partnerstwem tego typu mogtby zostac objety zaktad zegarmi-
strza przy ulicy Stalowej 21.

Strategia Ulica jako Pierwotna Przestrzen Publiczna realizowana jest
m.in. poprzez: przeznaczenie czesci lokali na wynajem dla start-upow

i mikro-przedsiebiorcow (np. lokale przy ul. Stalowej 29); prototy-
powanie przestrzeni publicznej; tworzenie sieci lokali o réznorodnej
ofercie gastronomicznej, stuzacej uzytkownikom pracujgcym na terenie
dzielnicy.

(Przeglad proponowanych rozwigzan i dziatan przedstawia Tabela 3)

Rys 16. Wycinek Stalowa




3.2. Wycinek Wilenska

Ze wzgledu na obecne tu zaktady m.in. krawieckie i kaletnicze, dla
wycinka ulicy Wilenskiej przewidziano zastosowanie strategii Nowe
Formy Starych Zawodow, Dzielnica Kulturalna Fizycznie i Ulica jako
Pierwotna Przestrzen Publiczna. W zwigzku z bliskim sgsiedztwem sta-
cji metra czesc lokali w tej okolicy proponuje sie przeznaczy¢ na wyna-
jem pod dziatalnos¢ handlowo-ustugowa. Realizujac to zadanie nalezy
zadbac o wizualnie atrakcyjne opracowanie ciggu witryn lokali, zgodne
z dzielnicowymi wytycznymi SIi SIW. W ramach strategii Dzielnica
Kulturalna Fizycznie proponuije sie przeksztatcenie podworzy w ,mikro
boiska” sgsiedzkie - dedykowane prostym i cichym sportom powszech-
nym, np. gra w bule, w szachy, joga, TRX itp. Przy tworzeniu ,mikro-bo-
isk” sgsiedzkich szczegdlnie wazne jest stosowanie rozwigzan wia-
czajacych grupy zwyczajowo pomijane przy tego typu interwencjach:
seniorzy, kobiety i dziewczynki. Finansowanie i zarzadzanie powstata w
ten sposdb przestrzenia dla sportu i rekreacji proponuje sie realizowac
W oparciu o przedstawiong wyzej mikro-siec relacji. Waznym zasobem
ulicy Wilenskiej, ktory sprzyja realizacji strategii Ulica jako Pierwotna
Przestrzen Publiczna jest jej szerokosc, ktéra pozwala na bezkonflikto-
we umieszczenie tu zaprojektowanych ,stoisk” do handlu ulicznego.

(Przeglad proponowanych rozwigzan i dziatan przedstawia Tabela 3)

Rys 17. Wycinek Winenska




3.3. Wycinek Zabkowska, Brzeska, Biatostocka

Dziatania proponowane dla wycinka Zabkowska, Brzeska, Biatostocka
maja na celu promocje aktywnosci sportowej wsrod mieszkancéw. Do
dziatan tego typu naleza: usuniecie aktualnych ogrodzen i zastapienie
ich ogrodzeniami zapraszajacymi, przyjaznymi; weekendowe otwarcie
boisk dla dowolnego uzycia przez mieszkancow; przeprowadzenie
sciezki pieszej i rowerowej wzdtuz boiska; dodanie nowych funkcji
sportowych; zastgpienie standardowego placu zabaw placem niejedno-
znacznym, wyzwalajacym w dzieciach kreatywnosc i poczucie spraw-
stwa — edukujgcym. Przewidywane jest takze zaangazowanie sasiadu-
jacych restauracji, kawiarni i pobliskiego sprzedawcy warzyw w nadzor
nad przestrzenig oraz opieke nad okolicznym trawnikiem.

(Przeglad proponowanych rozwigzan i dziatan przedstawia Tabela 3)

Rys 18. Wycinek Zabkowska,

Brzeska, Biatostocka



Praga przysztosci

Opowiesc o niebezpiecznej Pradze odchodzi w zapomnienie. Praga
Potnoc ma wyrobiong marke dzielnicy kreatywnej, integrujacej miesz-
kancoéw z roznych grup spotecznych. Dzieki dziataniom animujgcym i
sieciujgcym lokalny i ogélno-warszawski rynek ustug oraz wprowadze-
niu nowych sposob uzytkowania zasobow przestrzennych dzielnicy
znikaja konflikty spoteczne na tle nieréwnosci statusowych. Ulice

Pragi Potnoc tetnig zrdznicowanymi formami aktywnosci spotecz-
no-gospodarczej. VW wielu miejscach w przestrzeni dzielnicy dziatajg
przestrzenie dla sportu i rekreacji, wokot ktérych koncentruje sie zycie
dzielnicy. Scianka wspinaczkowa przy ulicy Stalowej jest malowniczym
elementem krajobrazu i dobrze funkcjonujgcym miejscem integracji
spotecznej. Na otwartych placach zabaw i boiskach spotykaja sie dzieci
i mtodziez z réznych grup spotecznych. Redukcji ulegajg istniejace po-
dziaty spoteczne. Docenia sie prace rzemiesInikéw i lokalnych liderdw.
Turysci chetnie korzystajg z oferty kulturalnej dzielnicy. Praga Pétnoc
zdobywa certyfikat dzielnicy slow life. Objete strategig Dzielnica Kul-
turalna Fizycznie i Nowe Formy Starych Zawoddw osoby przerywajg
model rodziny dysfunkcyjnej, angazuja sie w dziatania na rzecz lokalnej
spotecznosci. Prage chetnie odwiedzajg mieszkancy lewo-brzeznej
Warszawy, korzystajac z dostepnej tu oferty sportowej, handlowej i
ustugowej. Zaktady rzemiesInicze przyciagaja turystow, przedstawicie-
le branzy kreatywnej komunikujg sie z rzemiesinikami, tworzac ciekawa
oferte ustugowa. Praga tetni zroznicowanymi formami zycia spoteczne-

go i kulturalnego.
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Szczegotowe zestawienie dziatan

TYP RELACJI
STRATEGIE | przeksztat- | zmiany system program
DZIAENIA cenialokali, | organizacji |informacji [ funkcjonalny
polityka ruchu, wizualnej, | ulic,
lokalowa, komunika- [ system placow,
przeksztat- | ¢ji identyfi- dziedzincow
cenia kacji
budynkow,
przestrzeni
Dzielnica
kulturalna @ @ @
fizycznie
Nowe
formy
starych za- @ @ @
wodow
Ulicajako
pierwotna
przestrzen @ @ @ @
publiczna
Marka
© | ©
Potnoc

Tab. 2 Zakres oddziatywania poszczegdlnych strategii w odniesieniu do wytycznych konkursowo-
-warsztatowych.



Istniejace | STRATEGIE | Dziatania w celu aktywizacji Przewidywany wynik dziatan Dziatania w celu aktywizacji Przewidywane najwazniejsze Przyktadowe lokalizacje
w DZIAEAN | zasobéw, przyciagania w 2016 zasobow, przyciagania wyniki dziatan w 2025 stosowania dziatan:
dzielnicy wobec' i katalizowania nowych interakcji i katalizowania nowych interakgcji
zasoby zasobow i wymian i wymian wycinek | wycinek | wycinek
do Stalowa | Wilenska | Zabkow-
aktywi- N . ) . ska
zacji Proponowane dziatania do 2016 Proponowane dziatania do 2025 B ’ K
rzeska,
Biatostoc
-ka
Niezago- Ulica jako Projektowanie funkgcji dla Przetestowane, wybrane Zagospodarowanie kolejnych Przestrzenie publiczne
spodaro- pierwotna poszczegolnych dziatek z mysla i zrealizowane docelowo funkcje dziatek zgodnie z wynikami odpowiadajace na realne potrzeby
wane przestrzen | oich prototypowaniu. oraz cykl zmiennosci funkgji dla prototypowania przestrzeni uzytkownikow, sprzyjajace
dziatki publiczna. Prototypowanie przestrzeni czesci niezagospodarowanych publicznej. Inwestor realizacji: integrowaniu sie réznych grup
miejskie publicznej na poszczegdlnych dziatek oraz funkcjonujace Urzad Miasta, mozliwa wspotpraca | spotecznych. Funkcje
przecina- Dzielnica dziatkach o planowanych funkcjach: | prototypy funkcji na pozostatych z podmiotami komercyjnymi. zaakceptowane przez te grupy -
jace linie kulturalna tereny zielone, miejsca handlu dziatkach. oswojone przestrzenie publiczne,
kamienic. | fizycznie. ulicznego, tereny sportu i rekreacji, | Polepszenie integracji integrujace przestrzen zabudowana
sezonowa zmienna funkcjaiinne. uzytkownikow dzielnicy z uzytkownikiem. Poczucie
posrednio: | Whnioski z prototypowania z przestrzenia oraz zwiekszenie sprawczosci wsrad mieszkancow.
Marka (na podstawie wywiadow poczucia sprawczosci wsrod
Praga z uzytkownikami i rejestracji mieszkancow (poczucie, ze ich
Pdtnoc obrazem). Realizacja docelowych opinia jest wazna). Przestrzenie
funkcji na czesci dziatek. Inwestor umozliwiajace integracje
prototypowania: Urzad Miasta, mieszkancow z réznych grup
mozliwa wspotpraca z podmiotami spotecznych, uzytkownikow
komercyjnymi. wtaczonych w strategie ,Nowe
Formy Starych Zawodow” oraz
uzytkownikdw dzielnicy jako co-
workingu.
Pustostan | Ulicajako Zbadanie mozliwosci najmu danego | Czesc lokali wynajeta wg przyjetej Badanie, remont i najem kolejnych Silna integracja podmiotow
w poblizu | pierwotna lokalu na dziatalnos¢ o profilu zasady i wynikdéw badan. Dziatajace | pustostanéw wg przyjetej zasady. niekomercyjnych i komercyjnych.
nierucho przestrzen | uzupetniajacym program NGO, na terenie dzielnicy podmioty NGO | Inwestor badan i remontéw: Urzad | Potaczone dziatania uzupetniajace
mosci, w publiczna. np. NGO edukujace mtodziez, najem | potaczone programowo Miasta, w zakresie remontow tworza mocng siec relacji na
ktorej lokalu komercyjnej szkole i przestrzennie z podmiotami mozliwa wspdtpraca z podmiotami ptaszczyZnie komercyjnej
dziata Dzielnica jezykowej; NGO aktywizujace komercyjnymi (poszerzenie oferty, | komercyjnymi. i spotecznej.
NGO. kulturalna dzieci, najem lokalu komercyjnemu | umozliwienie kontaktu
fizycznie. klubowi wspinaczkowemu. Remont | mieszkaricéw z osobami
lokali. Najem lokali wg tej zasady naptywowymi m.in. poszerzanie
posrednio: | i wynikéw badan. Inwestor badan horyzontdw, nowe autorytety
Marka i remontow: Urzad Miasta np. nauczyciel jezyka, sportowiec).
Praga Nowi najemcy wtaczeni od poczatku
Pétnoc w sie¢ lokalnych kontaktow - lepsza

integracja zaréwno dziatan,
jak i poszczegolnych osdb.




Przestrzen | Ulica jako Zbadanie mozliwosci uruchomienia | Zrealizowane dwie wzorcowe Badanie i realizacja kolejnych Zadbane, wysokiej jakosci
o funkgji pierwotna konkretnej oferty sportowo- przestrzenie sportowe oraz przestrzeni sportowych wraz przestrzenie sportowe do uzytku
sportowej | przestrzen | rekreacyjnejna okreslonych opierajace sie o te przestrzenie z mikro sieciami relacji. taczenie przez zréznicowane grupy
lub publiczna. dziatkach oraz tworzenia w oparciu | dwie mikro sieci relacji komercyjno- | mikro sieci w siec ogdlno spoteczne. Silne mikro sieci relacji
o} o nig mikro sieci relacji. Nawiazanie | spotecznych. Zbudowana dzielnicowa oraz budowanie komercyjnych i spotecznych.
potencjale | Dzielnica wspotpracy z inwestorem i dziatajaca oferta komercyjna potaczen w skali miasta, kraju, Aktywna postawa wsrdd czesci
nataka kulturalna zainteresowanym inwestycja i spoteczna dla tych przestrzeni. Swiata (zapraszanie do wspdtpracy | mieszkancow, w szczegolnosci
funkcje, fizycznie. w sport i rekreacje oraz Zalazki aktywnej postawy (poprzez | partnerdw dziatajacych poza Praga | dotychczasowych odbiorcéw oferty
w poblizu promowaniem sie poprzez te sport, kontakt z autorytetami Pdétnoc, np. klub wysokogorski NGO. Aktywni mieszkancy staja sie
NGO lub posrednio: | dziatania. Nawiazanie wspotpracy z dziedzin sportowych) wsrod czesci | realizujacy miejska oferte oraz pozytywnymi wzorcami
szkoty. Marka Z partnerem merytorycznym mieszkancow, w szczegdlnosci wyjazdy, zawody z udziatem osdb dla kolejnych pokolen.
Praga zainteresowanym obstuga dotychczasowych odbiorcow oferty | spoza Polski etc.) Inwestor badan: Zysk inwestorow w obszarze
Pétnoc przestrzeni sportu i rekreacji. NGO. Urzad Miasta. Inwestor realizacji: promocyjnym i sprzedazowym.
Realizacja wzorcowych dwdch Wzrost integracji miedzy inwestor komercyjny. Mozliwie petna integracja miedzy
przestrzeni sportowych. Inwestor uzytkownikami z réznych grup uzytkownikami z roznych grup
badan: Urzad Miasta. Inwestor spotecznych. spotecznych.
realizacji: inwestor komercyjny.
Funkcjo- Nowe Zaprojektowanie szczegdtow Uruchomiona dziatalnos¢ Weryfikacja dziatarn wzorcowych Dziatajace 10-20 partnerstw,
nujace formy strategii tworzenia potaczen “Nowe | pierwszych 3-5 wzorcowych partnerstw na podstawie realizacji (przynoszace dochéd
zaktady starych Formy Starych Zawodéw" opartej partnerstw: rzemieslnik celow okreslonych w biznesplanach. | przedsiebiorcom kreatywnym,
rzemie- zawodow. na bezposrednim i celowym + przedsiebiorca wraz z okre$lonym | Wtaczanie kolejnych zaktaddéw rzemieslnikom, inwestorom.
slnicze budowaniu kontaktdw. biznesplanem, kamieniami rzemiesIniczych w strategie “Nowe | Wykorzystany potencjat
lub posrednio: | Przygotowanie bazy rzemiesInikéw | milowymiicelami oraz metodami Formy Starych Zawoddéw”. Mozliwe | tradycyjnych rzemiost w sposdb
rzemie- Marka Pragi Pétnoc, wytypowanie weryfikacji przedsiewziecia w skali | nawigzanie wspotpracy przystosowany do potrzeb rynku .
slnicy Praga pierwszych 5 do objecia strategia. pot roku,1,2,3,5 lat. z placowkami edukacyjnymiwcelu | Ozywione zaktady rzemiesinicze
pozba- Pétnoc Okreslenie mocnych realizacji tej strategii. Inwestor: stanowig wartosc¢ w zakresie
wieni i stabych stron danego zaktadu oraz Urzad Miasta. Realizacja: budowania kultury materialnej
swojego prowadzacych go osdb. Analiza pod Kompetentny partner dzielnicy z poszanowaniem
zaktadu. katem biznesowym mozliwych w dziedzinie rozwoju i wykorzystaniem dorobku

potaczen komercyjnych miedzy
zaktadem a wybranymi
przedsiebiorcami z branzy
kreatywnej (w szczegdlnosci
produkcja seryjna i jednostkowa).
Analiza biznesowa i mozliwosci
pozyskania inwestycji,

m.in. inwestor komercyjny jako
trzeci podmiot w relacji,
przedsiebiorca kreatywny sam
inwestuje, inwestycje
crowdfounding np. polakpotrafi.pl,
kickstarter.com. Stworzenie
pierwszych wzorcowych potaczen:
rzemieslnik + przedsiebiorca.
Inwestor przygotowania projektu
szczegotow strategii: Urzad Miasta
we wspotpracy

z kompetentnym partnerem w
dziedzinie rozwoju
przedsiebiorczosci.

przedsiebiorczosci.

z przesztosci, co skutkuje
podniesieniem wartosci
turystycznej dzielnicy oraz buduje
jej oferte sprzedazowa atrakcyjna
dla mieszkancoéw innych dzielnic
Warszawy oraz dla turystdw,

a takze buduje tozsamosc dzielnicy
w oparciu o jej dotychczasowy
charakter.




Pustostan | Nowe Doprowadzenie medidéw Wynajete oraz wyremontowane Realizacja analogicznych dziatan Wynajete oraz wyremontowane
w formy i podstawowy remont lokalu i zaaranzowane zgodnie dla koljencych lokali. Inwestor i zaaranzowane zgodnie
odlegtosci | starych do stanu surowego, bez aranzacji z e strategia 3-5 wzorcowe remontu podstawowego: Urzad ze strategia 10-20 pustostanéw
dodwéch | zawodéw. wnetrza. Sprawdzenie mozliwosci pustostany i lokale obecnie Miasta. Inwestor wyposazenia i lokali obecnie wykorzystywane
przecznic wykorzystania lokalu w strategii wykorzystywane przez i aranzacji : podmioty wynikajace przez rzemiesinikow.
od Ulica jako “Nowe Formy Starych Zawodow”. rzemiesinikéw. z analizy biznesowej
zaktadu pierwotna Whtaczenie wybranych lokali w poszczegolnych przedsiewziec.
rzemiesIni | przestrzen | strategie. Aranzacjaiwyposazenie
czego publiczna. wnetrz i witryn lokali,
oraz uwzglednienie wytycznych SIW i Si
istniejacy | posrednio: | okreslonych dladzielnicy
lokal Marka oraz wykorzystanie potencjatu
z Praga otwartej witryny pozwalajacej
dziatalno- | Pétnoc na obserwacje pracy rzemiesinika
scia z ulicy. Inwestor remontu
rzemie- podstawowego: Urzad Miasta.
slnicza Inwestor wyposazenia
i aranzacji : podmioty wynikajace
z analizy biznesowej
poszczegolnych przedsiewziec.
Pustostany| Ulica jako Przeznaczenie 30% lokali Gotowe do najmu lokale wraz Najem lokali. Ulica staje sie przestrzenia
w obszarze| pierwotna nawynajem dla start-upéw z zasadami konkurséw. wymiany, przestrzenig publiczna
Stalowa, przestrzen | i mikroprzedsiebiorcédw, w ramach taczaca podmioty wspdtpracujace.
Srodkowa, | publiczna. konkursu profilowanego. Czesc dzielnicy przejmuje funkcje
Konopacka Przygotowanie lokali. Inwestor co-workingu. Integracja matych
i wokolicy. remontu podstawowego: Urzad podmiotéw komercyjnych oraz
Miasta. Wspotpraca lub wspét innych uzytkownikda dzielnicy
inwestycja z instytucja zajmujaca sie nastepuje bezposrednio
przedsiebiorczoscia, np. Fundacja w przestrzeni dzielnicy.
AIP, Polska Przedsiebiorcza.
Kawiarnie | Ulicajako Tworzenia infrastruktury okoto- Zapoczatkowane poszerzanie wiezi | Kontynuacja analogicznych dziatani. | Rozszerzanie wiezi zawigzywanych
/restaurac | pierwotna sportowej - przestrzeni, w ktérych | zawiazywanych w trakcie w trakcie treningdw miedzy
jeoraz przestrzenn | mieszkaricy mogliby sie spotykac treningdw miedzy mieszkaricami. mieszkancami.
pustostan | publiczna. przed i po treningu. Zapoczatkowane nawiazywanie Nawigzywanie i rozszerzenie wiezi
YW Tworzenie sieci lokali oréznorodnej | i rozszerzenie wiezi wsrod wsrod uzytkownikow ulicy jako
bezposdred | Dzielnica ofercie gastronomicznej, stuzacej uzytkownikow ulicy jako przestrzeni co-workingowej.
nim kulturalna uzytkownikom pracujacym na przestrzeni co-workingowe;j.
sasiedztwi | fizycznie. terenie dzielnicy. Inwestorzy
e prywatni, komercyjni. W przypadku
przestrze | posrednio: | pustostandw, inwestor remontu
nisportui | Marka podstawowego: Urzad Miasta
rekreacji Praga
orazw Pdtnoc
ciagu
lokali
uzytkowy
cho
charakter
ze
komercyjn

ym.




Pustostany
parter/
suterena

w okolicy
stacji
metra,

a
nastepnie
pozostate
pustostany

Ulica jako

pierwotna
przestrzen
publiczna.

posrednio:
Marka
Praga
Pétnoc

Przeznaczenie lokali w okolicach
metrai przystankéw ZTM
nadziatalnos¢ handlowa.
Doprowadzenie mediow

i podstawowy remont lokalu

do stanu surowego, bez aranzacji
wnetrza. Przygotowanie zasad

i narzedzi najmu wzorujacychsie
na zasadach rezerwacji ofert
turystycznch (m.in. last minute i first
minute). Zasady w uproszczeniu:
FIRST MINUTE: 40% lokali

do wynajecia na dziatalnosc

w branzach potegujacych pozostate
dziatania: handel sprzetem
sportowym, zdrowa zywnosc,
przedsiebiorcy z branzy kreatywnej
o profilu produkcyjnym lub
sprzedazowym, co-working,

po niskiej stawce czynszu (same
koszty utrzymania) naczas 12
miesiecy z gwarancja przedtuzenia
umowy do 3 lat ze standardowa
stawka lub mozliwosci rezygnacji

z umowy po 12 miesigcach.
STANDARD: Kolejne 40% lokali
do wynajecia po normalnej stawce
naokres do 3 lat z mozliwoscia
przedtuzenia do 10 lat. LAST
MINUTE: 20% lokali do wynajecia
na scisle okreslony przez Urzad
Miasta typ dziatalnosci (okreslony
np. dzieki platformie informacyjnej
pozwalajacej na gtosowanie
uzytkownikow) uzupetniajacy
oferte lokali wynajetych juz

w okolicy, zgodnie z potrzebami
uzytkownikéw/mieszkancow,

po niskiej stawce czynszu (koszty
utrzymania z niewielkim narzutem)
naczas 12 miesiecy z gwarancjg
przedtuzenia umowy do 3 lat ze
standardowg stawka lub mozliwosci
rezygnacji zumowy po 12
miesigcach. Inwestor remontu
podstawowego: Urzad Miasta.

Wyremontowane i wynajeta
pierwsza partia pustostanow

w okolicy stacji metra.

Lokale z oferty FIRST MINUTE
umozliwiaja start i rozwoj
pozadanych typdw dziatalnosci,
jednoczesnie wymagaja od nich
dziatania rynkowego, ktére
umozliwi optacanie czynszu

po normalnej stawce po uptywie
12 miesiecy. Lokale z oferty
STANDARD pozwalaja

na zarabianie Miastu na nich
poprzez wynajem weryfikowany
wytacznie cena. Lokale z oferty
LAST MINUTE pozwalajg Miastu
na kontrole typologii ulic oraz
uzupetnienie w branze pozadane
w danej lokalzacji. Dziatanie
pozwala na organiczne, zywe

i relane weryfikacje najemcow,

a jednoczesnie daje szanse

na ksztattowanie dzielnicy i
kontrole najmu.

Zastosowanie logiki i ofert LAST
MINUTE, STANDARD | FIRST
MINUTE dla kolejnych lokali

w okolicy stacji metra, a nastepnie
w okolicach oddalonych od stacji
metra. Inwestor remontu
podstawowego: Urzad Miasta.

Wyremontowane i wynajete

wszystkie pustostany w dzielnicy.

Systemy LAST MINUTE,
STANDARD | FIRST MINUTE
stosowane w razie zwalniania sie
lokali w kolejnych latach.




9. | Szeroka Ulica jako Zaprojektowanie systemu do Zrealizowana i uruchomiona Projektowanie, prototypowanie Zrealizowane i uruchomione
ulica pierwotna | handlu ulicznego (modufowy lub wzorcowa przestrzeni, i uruchamianie kolejnych kolejne przestrzenie do handlu
zchodni- | przestrzen | parametryczny, mozliwosc rekomendowana przestrzeri naul. | analogicznych przestrzeni. ulicznego. Dzieki niemu ulice
kiem publiczna. tworzenia stanowisk pojedynczych Wilenskiei G 5 g 2
: : i ik : S ilenskiej (case study w przejmuja czesciowo funkcje placéw
przylegaja i multiplikowanych) pierwszej : L om e : o :
cym do posrednio: | wzorcowej przestrzeni do handlu opracowaniu). Ozywienie ulicy jako i galerii handlowych. Stanowia
ptotu Marka ulicznego oraz zaprojektowanie przestrzeni wymiany, przestrzeni Zywa przestrzen publiczng, tym
lub éciany | Praga relacji tej przestrzeni raz typu publicznej. samym wptywajac na charakter
nie Pétnoc handlu w odniesieniu do okolicznej dzielnicy. jako otwartej dzielnicy
niosacej oferty handlu statego oraz relacji i wymiany.
'funk’cji do komu"_i?acﬁ_ gme’_cro, przystanki Inwestor: Urzad Miasta., mozliwy
innej ZTM, mozliwos¢ dojazdu rowerem, ey
. : rowniez inwestor zewnetrzny,
niz samochodem) Prototypowanie )
wygrodze- przestrzeni. Realizacja. Inwestor: komercyjny.
nie Urzad Miasta. , mozliwy rowniez
inwestor zewnetrzny, komercyjny.
10.| Ulica Dzielnica Projekt sieci rowerowej (Sciezki, Zrealizowana czes¢ sciezek Projekt i realizacja petnejsieci Zmniejszenie ruchu
bez éciezki | kulturalna infrastruktura zachecajaca do rowerowych i infrastruktury. rowerowej. Inwestor: Urzad Miasta. | samochodowego, zmniejszenie
rowerowej fizycznie. korzystania z roweru zamiast Czesciowa zacheta do korzystania poziomu hatasu. Dzielnica
samochodu). W projekcie zadbanie zroweru, atym samym mozliwe odbierana jako nowoczesna
Ulica jako po potaczenie sieci rowerowej nieznaczne zmniejszenie ruchu i przyjazna uzytkownikowi.
pierwotna dzielnicy z obszarami sasiadujgcymi | samochodowego. Budowanie
przestrzen | orazz mostami Poniatowskiego, wizerunku dzielnicy jako
publiczna. Swietokrzyskim i Slasko - nowoczesnej i przyjaznej
Dabrowskim itramwajem wodnym | uzytkownikowi.
posrednio: | oraz metrem. Realizacja czesci
Marka sciezek rowerowych wraz z
Praga infrastruktura.
Pétnoc Inwestor: Urzad Miasta.
11.| Mini teren | Ulicajako Usuniecie ptotkdw wygradzajacych | Bardziej zadbana przestrzen Whioski z badan. Kontynuacja Zadbana przestrzen publiczna.
zielony, pierwotna trawniki. W przypadku publiczna. Prawdopodobnie tarnsze | dziatar lub ich modyfikacja Wzrost liczby najemcéw o postawie
trawnik przestrzen | funkcjonujacych juz okolicznych rozwigzanie niz odgérny nadzér nad | w odniesieniu do kolejnych mini odpowiedzialnego mieszkanca oraz
publiczna. lokali i obiektéw (np. stragan mini terenami zielonymi. Korzysci terenow. ze Swiadomoscia relacji stanu
handlowy) - spotkania dla “lokalnych dozorcow” - mozliwe przestrzeni publicznej do
posrednio: | znnajemcami i ustalenie warunkéw zwiekszenie obrotow dzieki indywidualnych interesdw.
Marka dbania o mini tereny zielone oraz przyjaznej i czystej okolicy lokalu Wizerunek Pragi Pétnoc jako
Praga ich nadzoru oraz o korzysciach ,ktéra ma szanse zachecic czesé przyjemnej i czystej.
Pétnoc z tego wynikajacych. W przypadku potencjalnych klientow.

nowych najemcéw wtaczenie
koniecznosci dbania o mini teren

i nadzoru nad nim w warunki
umowy najmu. Przeznaczenie
budzetu lub ulg w czynszach dla
tych najemcow, ktorzy staja sie
“lokalnymi dozorcami”. Realizacja
badan (wywiady z “dozorcami”)
obrotéw “lokalnych dozorcow”

po okresie kilku miesiecy dbania o
mini teren Inwestor: Urzad Miasta




12.] Plac Dzielnica Opracowanie projektu Dzieci bawiace sie na takich placach | Place zabaw niezgodne z projektem, | Dzieci bawigce sie na placach
zabaw kulturalna “Niejednoznaczny plac zabaw ksztattuja u siebie stopniowo w miare zniszczenia zgodnych z projektem maja wieksze
fizycznie. nieskoriczonych zabaw” kreatywnosé, poczucie sprawczosci | usuwane i wymieniane na nowe, szanse na przyjecie aktywnej
zaktadajacego, ze plac zabaw ijego | oraz aktywng postawe, atakze ucza | zgodne z projektem. Inwestor: postawy, rozwoj kreatywnosc,
Ulica jako wyposazenie nie moze by¢ sie poprzez doswiadczenie. NGO Urzad Miasta, mozliwy komercyjny | dzieki czemuwchodzac
pierwotna ilustracyjne, powinno by¢ pracujace z dzie¢mi maja mozliwos¢ | inwestor lub wtaczenie w program w samodzielny etap zycia podejmuja
przestrzenn | abstrakcyjne, dajgce mozliwosc dowolnego wykorzystania partnerski kilku podmiotdw, wybory w sposéb swiadomy, majac
publiczna. otwartej interpretacji przestrzeni mozliwosci placéw. zgodnych podobnie jak przestrzenie sportowe | wiecej sit psychicznych
do zabawy i gry, powinno z projektem do przetamywania negatywnych
posrednio: | wykorzystywac swiadomie zjawiska wzorcow, modelirodziny.
Marka fizyczne, zasady geometryczne, tak
Praga by dzieci poprzez doswiadczenie
Pétnoc mogty same je odkrywac.
Projektowanie nowych placow
zabaw i placéw zastepujacych
zniszczone place zabaw, zgodnie
z zasadami projektu. Inwestor:
Urzad Miasta, mozliwy komercyjny
inwestor lub wtaczenie w program
partnerski kilku podmiotow,
podobnie jak przestrzenie sportowe
13.| Dziatkio Dzielnica Wykorzystanie przestrzenido Whioski z przetestowanych nowych | W miare regulowania stanu Zmniejszone napiecia dotyczace
nieuregu- | kulturalna eksperymentalnego typdw przestrzeni publicznej, do prawnego terendw wytaczanie ich uzytkowania terendw dzieki
lowanym fizycznie. prototypowania itestowania wykorzystania w projektowaniu ze strategii prototypowania, komunikacji miasto-inwestor
stanie nowego typu przestrzeni docelowych przestrzeni natomiast umozliwienie i zacheta prywatny-NGO-uzytkownik
prawnym | Ulicajako publicznych (“urban prototyping”) publicznych na Pradze Pétnoc lub wtascicieli terenéw do naptywowy-mieszkaniec dzielnicy.
oraz pierwotna Czasowe zagospodarowanie w innych dzielnicach, w tym wykorzystania wnioskéw Realizacje przestrzeni publicznej
nienago- przestrzen | terendw jakoprzestrzeni publicznej | eksperymentalne przestrzenie z prototypowania, dzieki czemu innowacyjnych w skali kraju lub
spodaro- publiczna. stuzacej réznorodnym grupom publiczne. Integracja mieszkancéw, | przeznaczenie terenu maszanse swiata - pozytywny wptyw
wane uzytkownikéw. Zagospodarowanie | wzrost walorow uzytkowych by¢ zgodne z potrzebami lokalnych | nawizerunek dzielnicy.
dziatki posrednio: | zwykorzystaniem tanich przestrzeni publicznej w dzielnicy, spotecznosci. Inwestycje docelowe,
miejskie Marka Praga| materiatéw pozwalajacych na atym samym pozytywny wptyw na | w miare mozliwosci
Pdtnoc nadawanie okreslonych funkcji wizerunek dzielnicy. z uwzglednieniem rezultatow

w postaci prototypowe;.
Prototypowanie przestrzeni oraz jej
kalendarza (zmiennosci funkcji
przestrzeni cyklicznie w czasie

np. doby, tygodnia, miesiaca, roku)
taczenie prototypowania
przestrzeni z dziatalnoscia
lokalnych NGO, wtgczanie ich w
proces. Badanie funkcjonowania
przestrzeni prototypowanej
poprzez wywiady z uzytkownikami
oraz w miare mozliwosci -
rejestracje obrazem. Inwestor:
Urzad Miasta, mozliwy komercyjny
inwestor

prototypowania. Kontynuowanie
prototypowania na kolejnych
terenach.




14.| Teren Ulica jako Dziatania opisane w pozostatych Przeplatajaca sie oferta Kontynuacja analogicznych dziatan. | Pogtebienie pozytywnych

nienago- pierwotna pozycjach tabeli, podejmowane s3 niekomercyjna oraz komercyjna, rezultatow.

spodaro- przestrzen | zuwzglednieniem istnienia zacierajace sie granice miedzy

wany publiczna. kawiarni/restauracji oraz jej prywatne a wspélne. Wieksze

przylega- potencjatu w tworzeniu, zadbanie przestrzeni publicznych

jacy do Dzielnica nadzorowaniu przestrzeni oraz oddolny zdecentralizowany

restauracji | kulturalna publicznej oraz uzupetnianiu jej nadzér nad ich uzytkowaniem.

lub fizycznie. oferty ofertg komercyjna

kawiarni gastronomiczna.
posrednio: | Inwestor: Urzad Miasta i wtasciciel
Marka kawiarni/restauracji
Praga
Pétnoc

15.| Ogrodze- | Ulicajako Usuniecie standardowych w skali Zrealizowane ogrodzenia Kontynuacja analogicznych dziatan | Zadbane, wysokiej jakosci

nie terenu | pierwotna kraju ogrodzen oraz zastagpienie zapraszajace, sprzyjajace integracji. | w zakresie prototypowania przestrzenie publiczne do uzytku

sporto- przestrzen | ich ogrodzeniami przyjaznymi, Wzrost poziomu integracji otwartych zapraszajacych przez zréznicowane grupy

wego publiczna. spetniajacymi funkcje mieszkanhcéw, uzytkownikéw ogrodzen. Realizacja docelowych spoteczne. Aktywna postawa wsrod

bezpieczenstwa, a jednoczesnie zroznych grup spotecznych. ogrodzen zatwierdzonych w wyniku | czesci mieszkancédw. Aktywni
Dzielnica zapraszajacymi. m.in. zastepowanie | Zalazki aktywnej postawy (poprzez | prototypowania. Inwestor: Urzad mieszkancy staja sie pozytywnymi
kulturalna ptotow ogrodzeniami w formie czynny udziat w procesie Miasta, mozliwy komercyjny wzorcami dla kolejnych pokolen.
fizycznie. odpowiednio uksztattowanego decyzyjnym i procesie budowania) inwestor Niskie koszty eksploatacji poprzez
terenu, zywych ogrodzen zielonych, | wsrdd czesci mieszkaricow. wzrost poczucia odpowiedzialnosci

posrednio: | ogrodzenh o zmiennej wysokosci Zmniejszenie kosztow eksploatacji za przestrzen wsréd uzytkownikéw.
Marka oraz dodatkowych funkcjach poprzez wzrost poczucia
Praga integrujacych i zapraszajacych, odpowiedzialnosci za przestrzen g
Pétnoc ogrodzen z mozliwoscia wsrod uzytkownikow.

ich czasowego szerokiego
otwierania. Wtaczenie budowania
ogrodzenia

w strategie prototypowania
przestrzeni publicznej oraz
zaangazowanie mieszkancow

w projektowanie i budowanie tego
typu ogrodzen. Inwestor: Urzad
Miasta, mozliwy komercyjny
inwestor




16.

Siec¢ drog
komuni-
kacji
kotowej

Ulicajako
pierwotna
przestrzen
publiczna.

posrednio:
Marka
Praga
Pétnoc

Wszystkie dziatania modyfikujace
przestrzen komunikacji kotowej
nalezy wykonywac zgodnie

z dtugofalowa strategia
komunikacyjna dla dzielnicy
(opisang w planowanych
dziataniach do 2025).

Planowane zadania:
Przeprojektowane ulice Wileriska

i Stalowa: Usuniecie ruchu
tranzytowego z przestrzeni ulicy.
Spowolnieniei zmniejszenie
natezenia ruchu kotowego poprzez
zmniejszenie przepustowosci ulicy
oraz zamiane ulicy w woonerf. Ulica
ze spowolnionym ruchem
dwukierunkowym. Brak potrzeby
wydzielania pasa rowerowego.
Przeprojektowana ulica Biatostocka
: Spowolnienie i zmniejszenie
natezenia ruchu kotowego poprzez
zmniejszenie przepustowosci ulicy.
Ulica ze spowolnionym ruchem
dwukierunkowym. W przestrzeni
ulicy wydzielone pasy do ruchu
rowerowego.

Zapoczatkowanie przywrdécenia
charakteru ulicy jako pierwotnej
przestrzeni publicznej.

Dtugofalowa strategia modernizacji
sieci komunikacji kotowej Pragi
Pétnoc.

Realizacji odcinka wschodniego
obwodnicy Srédmiescia i
domkniecie catej obwodnicy.
Realizacji Trasy Swietokrzyskiej.
Usprawnienie komunikacji Pétnoc-
Potudnie poprzez przedtuzenie
Realizacje Traktu Nadwislaniskiego.
Dziatania te pozwola odcigzyc uktad
komunikacyjny Pragi Pétnoc i
zlikwidowac ruch tranzytowy przez
dzielnice. Ograniczenie ruchu
tranzytowego wsparte
ograniczeniem przepustowosci ulic
dzielnicy. Ograniczenie ruchu na
ulicy 11 Listopada i Radzyminskiej.
Uktad komunikacyjny wewnatrz
dzielnicy w kierunku PN-PD
zapewniony przez ul. Jagiellonska
oraz potaczenie ul. Namystowskiej z
Konopacka oraz przedtuzenie ul.
Stalowej az do planowanej Trasy
Swietokrzyskiej (realizacja
fragmentu planowanej trasy
Tysiaclecia). Uktad komunikacyjny
wewnatrz dzielnicy w kierunku
WSCH-ZACH zapewniony przez
ciagg ulic Ratuszowa-Kowienska
oraz Okrzei-Zabkowska-
Kaweczynska (potaczona z Trasa
Swietokrzyska).

Spowolnienie i zmniejszenie
natezenia ruchu kotowego
wewnatrz dzielnicy poprzez
zmniejszenie przepustowosci
wybranych ulic oraz zamiane ichw
woonerf, przywracajacy ich
pierwotna funkcje jako przestrzeni
publicznych.

Linki:

http://siskom.waw.pl/trasa-
swietokrzyska.htm#!V
http://siskom.waw.pl/obwodnica-
sr-wschod.htm

Przywradcenie charakteru ulicy jako
pierwotnej przestrzeni publicznej
na przestrzeni catej dzielnicy.
Zmniejszenie hatasu,
zanieczyszczenia. Zwiekszenie
bezpieczenstwa. Usprawniona
komunikacja miedzydzielnicowa.




17.| Czesc Ulica jako Angazowanie mieszkaricow - Zalazki aktywnej postawy (poprzez | Angazowanie mieszkancéw - Aktywna postawa wsrdd czesci
mieszkan- | pierwotna dtuznikdéw w procesy czynny udziat w procesie dtuznikdw w procesy mieszkancow. Aktywni mieszkancy
cow przestrzen | prototypowania przestrzeni decyzyjnym i procesie budowania) prototypowania przestrzeni staja sie pozytywnymi wzorcami
dzielnicy publiczna. publicznych. Mozliwe doszkolenie wsrod czesci mieszkancow. publicznych. Mozliwe doszkolenie dla kolejnych pokolen.
jest ich do wykonywania prostych zadan | Zmniejszenie kosztéw eksploatacji | ich do wykonywania prostych zadan | Niskie koszty eksploatacji poprzez
dtuznikami | Dzielnica odmiennych od sprzatania. poprzez wzrost poczucia odmiennych od sprzatania. wzrost poczucia odpowiedzialnosci
w zwiazku | kulturalna odpowiedzialnosci za przestrzen za przestrzen wsréd uzytkownikéw.
z fizycznie. wsrod uzytkownikow. Czesciowe odpracowywanie
nieoptaca- Czesciowe odpracowywanie dtugow.
niem lokali [ posrednio: dtugow.
mieszka- Marka
niowych, Praga
Do maja Pétnoc
2014
zawarto
88 umow
w ramach
odpracowa
nia dtugow.

18.| Brak Marka Opracowanie wytycznych dlamarki | Umozliwieni spdjnosci Wdrazanie projektéw zgodnie z Uporzadkowana wizualnie,
komunikat | Praga Praga Pétnoc spdjnych z podjetymi | komunikatéw wewnatrz dzielnicy zatozeniami Sl i SIW, we wspdtpracy | atrakcyjna przestrzen publiczna
ow lub/i Pétnoc dziataniami. Zaprojektowanie oraz pozadzielnica najej temat. Miasta z NGO i przedsiebiorcamiz | oraz spdjnos¢ komunikatow poza
nieswoj- systemu informacji i identyfikacji Umozliwienie uporzadkowania branzy projektowania graficznego. | dzielnica na jejtemat.
nos¢ Ulica jako wizualnej dla dzielnicy - wizualnego ulicy oraz wzrostu jej
komunika- | pierwotna rozbudowany system wartosci estetycznej.
téw na przestrzen | uwzgledniajacy przestrzen Wdrozenie czesci projektéw
elewacjach | publiczna. wirtualng i fizyczna. Udostepnienie | zgodnych z Sl i SIW dzielnicy.

online zasad identyfikacji i
informacji wizualnej, analogiczne
rozwigzanie:
http://sweden.identitytool.com/
Witaczenie NGO (np.
www.douslug.org) i
przedsiebiorcow kreatywnych z
dziedziny projektowania
graficznego w dziatania na rzecz
jakosci przestrzeni miejskiej,
mozliwa wymiana barterowa np.
wdrazanie systemu Sl i SIW w
zakresie projektowania witryn
sklepowych i wspotpracy z
najemcami, w zamian za lokale do
pracy dla przedsiebiorcéw
kreatywnych

Inwestor: Urzad Miasta




18.| Mate Dzielnica Stworzenie w podwdrzach Wozrost integracji miedzy Kontynuacja analogicznych dziatan, | Mozliwie petna integracja miedzy

podworka | kulturalna »,mikroboisk” sgsiedzkich uzytkownikami z réznych grup mozliwe rozbudowanie strategiina | uzytkownikamiz réznych grup
z zakazem | fizycznie. dedykowanych prostym i cichym spotecznych. Zalazki aktywnej podstawie wnioskdéw spotecznych. Aktywna postawa
gry w pitke sportom powszechnym, np. graw postawy wsrod przedstawicieli z pierwszych lat dziatania wérod przedstawicieli grup czesciej
(hatas, bule, w szachy, joga, TRX itp). grup czesciej wykluczanych ,mikroboisk”. wykluczanych z aktywnego trybu
mozliwosc Zaprojektowanie szczegdtow z aktywnego trybu zycia: seniorzy, Inwestor: inwestor komercyjny Zycia: seniorzy, kobiety,
wybicia strategii i wybor przestrzeni na kobiety, dziewczynki. dziewczynki.
okien). zasadzie testow prototypowych.

Szczegodlne uwzglednienie grup

czesciej wykluczanych z aktywnego

trybu zycia: seniorzy, kobiety,

dziewczynki. Nawigzanie

wspotpracy z NGO, ktore bytyby

zainteresowane realizacjg strategii.

Nawigzanie wspoétpracy z

inwestorem zainteresowanym

inwestycjg w sport i rekreacje

oraz promowaniem sie poprzez

te dziatania.

Inwestor: inwestor komercyjny

19.| Rozpro- Marka Praga| Udostepnienie bezptatnego Zalazek rezultatow Swiadomy marketing dzielnicy, Zwiekszony przeptyw informacji

szone Pétnoc Internetu w przestrzeniach przewidywanych na 2025. transparentna wymiana informacji miedzy wszystkimi uzytkownikami,
informa- publicznych dzielnicy. Stworzenie pomiedzy wszystkimi w skali dzielnicy, miasta, swiata.
cjena Ulica jako zintegrowanego systemu narzedzi uzytkownikami dzielnicy. Zwiekszenie ruchu turystycznego.
temat pierwotna online pozwalajacego na: Stworzenie spojnej Zwiekszenie zainteresowania
oferty przestrzen | a) zapoznanie sie uzytkownikéw o aplikacji/platformy 1aczacej swiat oferta handlowo-ustugowa oraz
dzielnicy. | publiczna. roznych potrzebach z oferta realny z wirtualnym, dziatania najmem lokali na terenie dzielnicy.

dzielnicy

b) udzielanie odpowiedzi na pytania
stawiane przez Miasto lub
inwestorow dotyczace preferencji
uzytkowania przestrzeni.

W tym: stworzenie internetowych
narzedzi na urzadzenia mobilne dla
turystow. Promocja z uzyciem
serwisow spotecznosciowych,
wirtualne “tagowanie sie”
potaczone z akcjami promocyjnymi
i dodatkowymi promocjami

w przestrzenifizycznej. Promocja
gospodarcza dzielnicy poprzez
podkreslenie i kontynuowanie
tradycji handlowo/ustugowej
dzielnicy. Promocja kulturowa
dzielnicy poprzez promocje szlakéw
kulturalnych, kulinarnych, life
stylowych dzielnicy, historii
dzielnicy,

budynkdw, przestrzeni

i mieszkancow,

“praskiego stylu zycia” i kultywacja
lokalnej tradycji
handlowo/ustugowe;j.

lokalne z ich oddziatywaniem
globalnym. Aplikacja/platforma
umozliwiajaca wszystkim
uzytkownikom umieszczanie

i pobieranie informacji
(uregulowane i dostosowane do
kompetencji i roli poszczegdlnych
uzytkownikow).

Miasto petniace role administratora
aplikacji w celu biezacego
monitorowanie sposobu
funkcjonowania dzielnicy

i weryfikowania skutecznosci
wprowadzonych przez nich dziatan,

Poprawa wspétpracy i integracji
miedzy mieszkancami dzielnicy
a innymi uzytkownikami.

Tab. 3 Dziatania w ramach poszczegdlnych strategii.




pragopunktura

sieC relacji

Dorota Kabata | wedesignforphysicalculture.com
Krystian Kwiecinski | krystiankwiecinski.com
Maciej Siuda | maciejsiuda.com

Jadwiga Zimpel | kulturoznawstwo.amu.edu.pl



rewitalizacja poprzez budowanie relacji

taczenie weztow buduje siec



dzielnica tranzytowa
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przez czy na Prage?



zmniejszenie ruchu kotowego w dzieln




zmniejszenie ruchu kotowego w dzielnicy

STRATEGIA: ulica jako pierwotna przestrzen publiczna




handel uliczny zszywajacy przestrzen ulic

STRATEGIA: ulica jako pierwotna przestrzen publiczna



Curry Godne, fot. Natalia&Marcin Kontraktewicz Mobile Hospitality: Chmara Rosinke

STRATEGIA: ulica jako pierwotna przestrzen publiczna



wytypowanie miejsc handlu ulicznego

STRATEGIA: ulica jako pierwotna przestrzen publiczna



adaptacja oferty rzemiesinikow do obecnych potrzeb rynku

STRATEGIA: nowe formy starych zawodow



dzielnicowa siec lokalnych rzemiesInikow

STRATEGIA: nowe formy starych zawodow




Fablab zwieksza zainteresowanie tradycyjnym rzemiostem

-
'fc b '\\’
R ! Fab Lab Skate: Fab Lab Barcelona
’ ’ _

STRATEGIA: nowe formy starych zawodow



wieloptaszczyznowa przestrzen edukacyjna

oW

nowe formy starych zawod

STRATEGIA



otwarte przestrzenie sportowo-rekreacyjne

Sudliche Lohmiihleninsel: Rehwaldt Landscape Architects Elevated Sports Court: Miguel de Guzmdn arve ’ s Walkwave: Adam Kuby

STRATEGIA: dzielnica kulturalna fizycznie



przestrzenie sportowo-rekreacyjne katalizujace przemiany
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STRATEGIA: dzielnica kulturalna fizycznie




partnerstwo publiczno prywatne - przestrzenie sportu
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Reebok Crossfit; fot. Marc Lecureuil

Romien School and Cultural/Center; @stengen & Bergo AS
\ Lt SR MUK 13

STRATEGIA: dzielnica kulturalna fizycznie



przestrzenie sportowe wypetniajace luki w zabudowie
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dzielnica kulturalna fizycznie

STRATEGIA



ulica centrum aktywnosci spoteczne]

e A 'n e 2
fot. Krystian Kwieciriski - — arkway, fot. Lo fot. Krystian Kwiecifi

STRATEGIA: ulica jako pierwotna przestrzen publiczna



sieC aktywnosci w przestrzeni ulicy
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STRATEGIA: ulica jako pierwotna przestrzen publiczna




sieC aktywnosci w przestrzeni wirtualne|

e ) STRATEGIA: Marka Praga Potnoc



dziekujemy

pragopunktura

Dorota Kabata | wedesignforphysicalculture.com | dk@wedesignforphysicalculture.com
Krystian Kwiecinski | krystiankwiecinski.com | krystiankwiecinski@me.com

Maciej Siuda | maciejsiuda.com | maciejsiuda@gmail.com

Jadwiga Zimpel | www.kulturoznawstwo.amu.edu.pl | jzimpel@amu.edu.pl




pragopunktura

sieC relacji



polityka lokalowa



likwidacja bariery najmu zwigzanej z remontem lokalu

polityka lokalowa | remonty lokali i ich okolicy podnoszg ich konkurencyjnosc



warsztaty nowych form starych zawodow
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tworzenie miejskiej sieci co-workingowe]

polityka lokalowa | STRATEGIA: ulica jako pierwotna przestrzen publiczna




% lokali odpowiadajacy na wyrazone potrzeby mieszkancow

polityka lokalowa | STRATEGIA: Marka Praga Potnoc



dziatania przestrzenne



prototypowanie przestrzeni publicznej

dziatania przestrzenne | STRATEGIA: ulica jako pierwotna przestrzen publiczna



wyposazenie przestrzeni ulicznych w meble miejskie

:

o

fot. Krystian Kwieciriski

dziatania przestrzenne | STRATEGIA: ulica jako pierwotna przestrzen publiczna



tworzenie otwartych przestrzeni sportowych
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dziatania przestrzenne | STRATEGIA: dzielnica kulturalna fizycznie



.mikro-stadiony” dla sportu i rekreacji

fot. BF-OBrien

dziatania przestrzenne | STRATEGIA: dzielnica kulturalna fizycznie



dziatania ekonomiczne



spowolnienie ruchu na ulicy sprzyja przedsiebiorczosci

dziatania ekonomiczne | STRATEGIA: ulica jako pierwotna przestrzen publiczna



obnizenie kosztow utrzymania przestrzeni publiczne]
$

korzystanie
z oferty
sasiadujgcych
lokali
. . ja 2:
informacja . ?eﬁgc?'a
opotencjale Urzad opcja 1: ) J .
. inwestycja
> Miasta ve inwestorem
zwnetrznym
badanie w
czasie
prototypowania inwestor

komercyjny

v

przestrzen

odpowiadajaca
. ) potrzebom
uzytkownicy 4* dziatka prototypowanie uzytkownikéw I

A A A

v 1

mieszkancy inwestycja
odpracowuja dtugi

zaspokajanie potrzeb

dziatania ekonomiczne | STRATEGIA: ulica jako pierwotna przestrzen publiczna



realizacja przestrzeni sportu - partnerstwa publiczno-pryw.

aktywna spotecznosc

@

firma
projektowa
Urzad
Miasta ]
; ‘ projektant I }
|

know-how w danej NGO
dziedzinie sportu ’ ‘ przestrzen ‘_ dziatka o potencjale ‘
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zintegrowana promocja lokalnego biznesu
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dziatania spoteczne



angazowanie mieszkancow w tworzenie przestrzeni
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angazowanie uzytkownikow w dozor nad przestrzenia

fot. Krystian Kwiecinski
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sport zacierajacy roznice spoteczne

Normand Park, Kinnear Landscape Architects, Image credits: Tim Soar, Mark Thomas
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miedzypokoleniowa wymiana wiedzy

s L,
i i FOT

4 l'_l |
R L
M A T 1 L [* M il
AL 1L e

dziatania spoteczne | STRATEGIA: nowe formy starych zawodow



komunikacja 1 organizacja ruchu



przesuniecie ruchu tranzytowego na obrzeza dzielnicy
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ograniczenie ruchu kotowego w dzielnicy
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